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Формування 

потенціалу розвитку 

підприємства 

інструментами маркетингу 

Formation of the 

enterprise's development 

potential with marketing 

tools 

Вовк В. А. 

Вовк В. А., Гаврильченко 
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інтелектуального 
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V International Scientific 

and Practical Conference 

«Problems of integration 

of education, science and 

business in globalization», 
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Sofia, Bulgaria 
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of marketing management 

of the enterprise's 

intellectual resources 

International scientific 

conference on economic 

development and legacy 
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25, 2024 
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Здійснення інноваційних 
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діяльності в умовах 

діджиталізації 

Вовк В. А. 

«Діджиталізація 

маркетингової діяльності 

в умовах інноваційних 
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стратегічних 

економічних досліджень, 

№ 4(15), 2023. - С. 93-

102. (фах. вид. України: 

економічні). 

«Підвищення 

конкурентоспроможност

і бізнесу: маркетинг та 

цифровізація». Журнал 

стратегічних 

економічних досліджень, 

№ 5(16), 2023. - С. 29-36. 

«ОСОБЛИВОСТІ 

ЦИФРОВІЗАЦІЇ 

МАРКЕТИНГОВОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ 

ПІДПРИЄМСТВА», 

конференція 

«Підприємництво та 

логістика в умовах 

сучасних викликів.» 

Матеріали наук.-практ. 

конференції. Тези 

доповідей (25–27 травня 

2023  р.) / Відп. ред. А. І. 

Крисоватий. Тернопіль, 

2023. 

 «Особливості 

 

 



(фах. вид. України: 

економічні, категорія Б). 
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№ 6(17), 2023. - С. 42-51. 

(фах. вид. України: 

економічні, категорія Б). 
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trends and optimizing 
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International Journal of 
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https//ijor.co.uk/ijor/article

/view/4762 

маркетингової діяльності 
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«Abstracts of XXXVI 
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Munich, Germany. Pp. 
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проблеми і можливості 
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світі» Тези доповідей (27 

жовтня 2023 р.) / Київ, 

2023. 109 c. 

«FEATURES OF 

MODERN MARKETING 

ACTIVITIES»                       

II Міжнародна науково-

практична інтернет-

конференція 

«АКТУАЛЬНІ 

ПРОБЛЕМИ 

ЕКОНОМІКИ, 

УПРАВЛІННЯ ТА 

МАРКЕТИНГУ В 

АГРАРНОМУ БІЗНЕСІ» 

Тези доповідей (05–06 

жовтня 2023  р.) /  

Дніпро, 2023. 251 c. 

«Розвиток маркетингу в 



умовах діджиталізації». 

Конференція : Україна у 

світових глобалізаційних 

процесах : культура, 

економіка, суспільство : 

тези доповідей 

Міжнародна науково-

практична конференція, 

Київ, 27-28 березня 2024 

р./ Міністерство освіти і 

науки України; 

Київський національний 

університет культури і 

мистецтв. Київ: 

Видавничий центр 

КНУКіМ, 2024, част. 1, 

267 с. (с. 68-70). 

 «Activation of business 

activities through digital 

marketing tools». 

Конференція : Журнал  

Молодіжний 

економічний вісник 

ХНЕУ ім. С. Кузнеця, № 

1, березень 2024. 135 с. - 

с. 93-95  

 «Маркетингова 

діяльність підприємства 
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«Економічна стійкість 

країни у світовому 

господарстві», 25 квітня 

2024 р. – Київ : 

Київський національний 

університет імені Тараса 



Шевченка, Навчально-

науковий інститут 

міжнародних відносин, 

2024, - с. 127 (с. 119 - 

120). 

«Сучасний 

інструментарій 

цифрового маркетингу». 

VII Міжнародна 
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конференція «Обліково-

аналітичне та 
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розвитку регіону». 
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національний 

університет імені 

Володимира Даля, Київ, 

25 квітня 2024 р. 320 с. 

(с. 68-70). 

 «Маркетинг інновацій в 

умовах діджиталізації». 
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РОЗВИТКУ: проблеми і 
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доповідей (23-24 жовтня 

2024 р.) / Київ, 2024. 376 

c. 
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Організація дистанційної 

роботи у сфері маркетингу 

при релокації підприємств 

Гриневич Л. 

В. 

 Релокація підприємств: 

визначення 

особливостей   / 

Революція креативних 

індустрій: як маркетинг і 

менеджмент 

створюють майбутнє : 

тези доповідей I 

Міжнародної науково- 

практичної інтернет-

конференції (24-25 

жовтня 2024 р.). – 

Хмельницький : ХНУ, 

2024. – 

С.205-207 
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Маркетинг взаємодії 

закладу вищої освіти зі 

стейкхолдерами в умовах 

цифровізації. 

Interaction Marketing 

Between a Higher Education 

Institution and Stakeholders 

in the Context of 

Digitalization 
Панчук А. С. 

Берб’юк 

Ліндстром 

Наталія 

1. Berbyuk Lindström, 

Nataliya; Asatiani, 

Aleksandre; and 

Kononova, Natalia, 

"Exploitation and 

Exploration of Digital 

Technologies in Times of 

War: Experiences of 

Ukrainian Higher 

Education Institutions" 

(2024). ECIS 2024 13-19 

June 2024 Paphos, Cyprus. 

https://aisel.aisnet.org/ecis

2024/track20_adoption/tra

ck20_adoption/10  

2.Panchuk Anastasiia, 

Kononova Nataliia 

Theoretical Basis of 

Relationship Marketing of 

Ukrainian Higher 

Education. International 

Scientific Journal 

Economics& 

1) VII Міжнародної 

науково-практичної 

конференції «Проблеми 

впровадження 

дистанційного навчання 

в освітньому процесі 

вищих військових 

навчальних закладів та 

можливі шляхи їх 

вирішення» 07 

листопада 2024 

  

2) 42nd IBIMA 

Conference on Business 

and Management 

Conference 22-23 

November 2023 

3) XIX Міжнародна 

наукова конференція 

«Новітні технології – для 

захисту повітряного 

простору» 12 – 13 квітня 

2023 рок, м. Харків, 

 

 



Education.Vol. 8, Issue 4. - 

Riga, Latvia 2023. - P. 67-

73 - DOI: 

https://doi.org/10.30525/2

500-946X/2023-4-11 

3.Nataliia Kononova, 

Nataliya Berbyuk 

Lindström and Anastasiia 

Panchuk (2024) Teaching 

and Learning amid War 

Crisis: Perceptions of 

Ukrainian Academic Staff 

and Students on Online 

Education  IBIMA 

Business Review, Vol. 

2024 (2024), Article ID 

465847, 

https://doi.org/10.5171/20

24.465847 (Scopus) 

Україна 

Смотрова 

Дар'я 

Вячеславівна 
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Організаційне 

забезпечення 

омніканального 

маркетингу на 

підприємствах роздрібної 

торгівлі 

Гриневич Л. 

В. 

1. Гриневич Л. В., 

Смотрова Д. В. Як 

організаційно 

забезпечити 

омніканальність 

підприємству? Проблеми 

сучасних 

трансформацій. Серія: 

економіка та управління. 

2023. № 7.   

Режим доступу: 

https://reicst.com.ua/pmt/a

rticle/view/2023-7-04-13 

doi.org/10.54929/2786-

5738-2023-7-04-13 

2. Гриневич Л. В., 

Смотрова Д. В. 

Категорійний апарат в 

омніканальному 

1. Гриневич Л. В., 

Смотрова Д. В. 

Тенденції розвитку 

рітейлу в Україні в 

період пандемії COVID-

19. Marketing of 

innovations. Innovations 

in marketing : Materials of 

the International Scientific 

Internet Conference 

(December, 2022). 

Bielsko-Biala : University 

of Economics and 

Humanities, 2022. Рр. 

263–268. 

Режим доступу: 

https://wseh.pl/uploads/M

arketing_of_Innovations._

«Методичний підхід до 

оцінювання ефективності 

організаційного 

забезпечення 

омніканального 

маркетингу на 

підприємствах роздрібної 

торгівлі» (номер 

державної реєстрації 

0124U003003) з 

01.05.2024 - 15.05.2024р. 
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маркетингу. Проблеми 

сучасних 

трансформацій. Серія: 

економіка та 

управління. 2023. № 9. 

Режим доступу: 

https://reicst.com.ua/pmt/a

rticle/view/2023-9-04-17 

https://doi.org/10.54929/2

786-5738-2023-9-04-17 

3. Смотрова Д. В. 

Алгоритм 

організаційного 

забезпечення 

омніканального 

маркетингу на 

підприємствах 

роздрібної торгівлі. 

Проблеми сучасних 

трансформацій. Серія: 

економіка та управління. 

2024.  № 13. Режим 

доступу: 

https://reicst.com.ua/pmt/a

rticle/view/2024-13-04-08 

https://doi.org/10.54929/2

786-5738-2024-13-04-08 

4. Смотрова Д. В. 

Методичний підхід до 

оцінювання 

ефективності 

організаційного 

забезпечення 

омніканального 

маркетингу на 

підприємствах 

роздрібної торгівлі. 

Економіка та 

суспільство. 2024. № 67 

Innovations_in_marketing

_2022.pdf 

2. Гриневич Л. В., 

Смотрова Д. В. Досвід 

використання 

омніканального 

маркетингу закордоном. 

Сталий розвиток 

економіки, суспільства 

та підприємництва: 

Міжнародна науково-

практична конференція. 

(м. Івано-Франківськ, 27-

28 квітня, 2024). Івано-

Франківський 

національний технічний 

університет нафти і газу. 

Львів: Видавець 

Кошовий Б.-П.О., 2023. 

С. 473–476. Режим 

доступу: 

https://drive.google.com/fi

le/d/1v36DbIQUrByFrzv

Yg61AooDw9FEmi_Fp/v

iew?usp=drivesdk 

3. Гриневич Л. В., 

Смотрова Д. В. 

Проблеми і перспективи 

в управлінні роздрібною 

торгівлею в Україні. 

Браславські читання. 

Економіка ХХІ: I 

Міжнародна науково-

практична конференція. 

(м. Одеса, 01 листопада, 

2023). Одеський 

державний аграрний 

університет, Одеса: 

ОДАУ, 2023. С. 92–94 

https://reicst.com.ua/pmt/article/view/2023-9-04-17
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Україні. 

Конкурентоспроможніс

ть та інновації: 

проблеми науки та 

практики: Міжнародна 
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інтернет-конференція. 

(м. Харків, 24 листопада, 

2023). Харківський 

національний 
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https://www.hneu.edu.ua/

wp-

content/uploads/2023/12/

Programka_KONF_2023-
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Молодіжний 

економічний вісник 
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